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La Red Universitaria Nacional, con el fin de
obtener y conservar una imagen en su mas
alto nivel, se ha creado el presente Manual

de ldentidad Corporativa, que ofrece una

sintesis descriptiva de los elementos que
infegran el proceso de comunicacion visual

y la forma en que estos a través de normas

y especificaciones que los rigen llevan a la
unificacion y coherencia de este proceso tan
importante para destacar la imagen de la Red

Universitaria Nacional (REUNA) y hacer que

ésta se conserve coherente a los objetivos de

calidad y eficiencia de éste organismo.

Por lo tanto, al apegarnos a la normativa que
plantea este manual respecto a los elementos

que conforman nuestra identidad.

Este manual de uso y aplicacion de la imagen
para la identidad visual, es el resultado de

un profundo y minucioso estudio, efectuado
con el objetivo de que resulte provechoso y
agradable, para la comunicaciéon interna y
externa de REUNA.



Elementos de la Imagen

Hemos creado un nuevo logo para renovar la marca, la que esta inspirada en la conectividad, las comunicaciones y la globalizacion
que reflejan la eficiencia y calidad de nuestra institucién.

Isotipo

Ciencia
Educacion en Red

Logotipo Significado de REUNA

4 Manual de Imagen de Marca REUNA




Proporciones Grdficas

El area del logotipo presenta proporciones de 30x de ancho por 14x de alto. Las proporciones de los elementos de la marca
no deben ser alteradas como tampoco se permite la integracién de ningln otro elemento grafico en el area corporativa
definida.
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Area de Reserva Minima

El area de proteccion es el espacio que existe alrededor del logo para que no sea invadido por ningln otro elemento, el
logo siempre debe estar sobre un area minima restrictiva blanca de 1x en todas sus aplicaciones. Ningln elemento grafico,
fotografia, texto o corte de pagina puede invadir este perimetro de proteccién.

Ciencia y |

1x !
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Reduccidon Minima de Marca

Se ha establecido un tamafio minimo de reduccién para impresién (milimetros) y pantalla (pixeles) para asegurar una lectura
correcta de la marca. Deben respetarse las dimensiones aqui dispuestas y evitar el uso en un tamano inferior al indicado.

Reduccién para impresiéon Educacién en Red Reduccién para pantalla Educacién en Red

35mm 100px

Solo para impresién sobre formatos pequefios como pendrives, lapices, etc. el logo sufrira la siguiente modificacion:

VamS
RZUNA RZAUNA
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Colores

El color es de suma importancia para la reafirmacién de la identidad corporativa, por lo tanto solamente se podran utilizar los
colores indicados a continuacién, para este caso se utiliza en porcentajes de acuerdo al sistema de impresion CMYK

REAUNA

Ciencia y

Educacion en Red

C: 0% R: 167%
M:0% G:167%
Y: 0% B: 167%
K: 40%

HEX: #a7a7a7

P P
C:100% R: 0% C:100% R: 0%
M:2%  G:170% M:43% G:122%
Y: 0% B: 236% Y: 0% B: 195%
K: 0% K: 0%

HEX: #00aaec HEX: #007ac3

»l
4

C:100% R: 0% C:100% R: 0%
M:2%  G:170% M:43% G:122%
Y: 0% B:236% Y: 0% B: 195%
K: 0% K: 0%

HEX: #00aaec HEX: #007ac3

C: 0% R: 167%
M:0% G:167%
Y: 0% B: 167%
K: 40%

HEX: #a7a7a7
REUNA




Colores Complementarios

El uso de una paleta de colores definida mantiene coherencia y uniformidad en las piezas de disefio que conformen la identidad

visual.

REUNA

C:87% R:37
M:54% G:107
Y:24% B:148
K:4%

HEX: #256B94

C:100% R:0
M:72% G:80
Y:26% B:128
K: 9%

HEX: #005080

C:71% R:0
M:16% G:170
Y: 0% B:236
K: 0%

HEX: #00AAEC

C:82% R:31
M:38% G:131
Y:13% B:178
K: 0%

HEX: #1F83B2

C:0% R:255
M:28% G:192
Y:62% B:115
K: 0%

HEX: #FFC073

C:0% R: 255
M:0% G: 255
Y: 0% B:255
K: 0%

HEX: #FFFFFF

C:58% R:130
M:49% G:130
Y:47% B:130
K:15%

HEX: #828282

K: 100 %
HEX:#000000

C:0% R:255
M:23% G:197
Y:98% B:11
K: 0%

HEX: #FFC50B

C:0% R:255
M:80% G:88
Y:100% B:0
K: 0%

HEX: #FF5800

HEX: #FFEEQOQ

C:0% R: 255
M:55%  G: 140
Y: 100% B:0
K: 0%

HEX: #FF8C00
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Uso en Blanco y Negro

Uso del logo en su versién blanco, escala de grises y negro

Negro 50%

Negro 100% Educacion en Red

Educacion en Red
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Negro 30%

Negro 100%

REUNA



Logo a un Color

Presentacién del logo a un color en positivo y negativo.

Educacion en Red

Educacion en Red
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Tipografia

La tipografia presente en el logo, es un disefio Unico y singular con el objetivo exclusivo de dar identidad y diferenciacién, por
este motivo no admite alteraciones ni aplicaciones de otra forma que no sea la marca.

12 Manual de Imagen de Marca REUNA




Tipografia Corporativa

La tipografia primaria es FranKlein en sus versiones Medium, Book y Bold. Sus diferentes variaciones dan un buen espectro de
combinaciones para uso en impresos, publicidad, catalogos, sefializacién y material de divulgacién, manteniendo la uniformidad
en las piezas sin hacerla monétona o de dificil lectura.

FranKlein Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqgrstuvwxyz
1234567890 "#S%&/()=¢?i!*"[1_:;,.-{} +'

FranKlein Book
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#S%&/()=¢?i!'*"[1_:;,.-{} "+’

FranKlein Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#S%&/()=¢?i!*-[]_:;,.-{} +'

FranKlein Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#S5%&/()=¢?i!*-[]_:;,.-{} +’
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Tipografia Corporativa

Lo menos indicado para la uniformidad de la imagenes cambiar de tipografia. Sin embargo, en el caso extremo de no estar
disponibles las tipografias corporativas, se recurrira al uso de la Arial como medida de excepcién.

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#3%&/()=¢?2i!" " [1_:;,.-{} ¥

Arial Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#3%&/()=¢?2i!*"[]_:;,.-{} +°

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#$%&/()=¢ 2i!* " [1_:;,--{} '+’

Arial Bold ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklomnopqrstuvwxyz
1234567890 "#$%&/()=¢ ?i!*"[1_:;,.-{} '+’
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